Inhaken werkt in De Telegraaf!

® MAARTEN STEKELENBURG TERUG IN BASIS AJAX

B0S ZIET MIETS IN
NU AL BEZUINIGEN

.Horeca houdt zu:h prima Tweedmzend henes
/R OOKVELR &

Iondef Vemeek Dhlslljan
ook verlies

De Telegraaf

» een onderdeel van .
ﬁﬂi TELEGRAAF MEDIA NEDERLAND mei 2009




- Prinsjesdag: nieuws en betrokkenheid in de maatschappij y
« Adverteerders: Bolletje, Rijdend Nederland en Jumbo = g
- Vergeleken met gewone advertenties uit dezelfde branche &

Resultaten: Scores inhakers ten opzichte van dé norm
- Beter bekeken, gelezen en 80
herkend 70 |
- Inhakers bovendien beter .
gewaardeerd: 7,5 vs. 6,8 . 22 @Norm
- De lezer vindt de inhakers 30 - chhiiaid)
uitermate goed passen in 20 1
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Inhakers eigen nieuws: Retail Jaarprijs ‘C
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« Retail Jaarprijs: nieuws, weinig betrokkenheid

- Prijswinnaars Belcompany, Hornbach, Intratuin bedanken de
lezers voor hun stem

- Vergeleken met advertenties met hetzelfde formaat
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Resultaten: '\""& s
- Beter bekeken, gelezen en herkend i

« Inhakers worden goed gewaardeerd: 6,7 &
70

« De lezer vindt de inhakers uitermate
goed passen in De Telegraaf
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« De adverteerders winnen aan
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sympathie met deze inhaak- el
advertenties (door zowel de -
kennisgeving van winst als het 10.

bedanken van de stemmers) il
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Kalenderinhaker Oud & Nieuw 200

« Oud & Nieuw: (nog) geen nieuws, wel betrokkenheid
- Unox, Nuon, Lotto R
»  Vergeleken met full colour advertenties, 2/1 tot 1/1 pagina
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Resultaten: | [

Scores inhakers te

. Beter bekeken, gelezen en herkend %l

- Inhakers worden goed gewaardeerd:
6,8
(gelijk aan de norm) |

« Delink tussen de advertentie en Oud 40 -
& Nieuw wordt snel gelegd 30

« Delezer vindt de inhakers uitermate 20y
goed passen in De Telegraaf
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Argumenten om in te haken in De T

Grote gebeurtenissen = hoger oplage
— Hoger bereik

Gebeurtenis top-of-mind bij de lezer
— Verwerking en herinnering informatie

Meeliften op betrokkenheid en levendigheid —
Positief effect op merkimago

Inhakers worden vaker bekeken, vaker gelezen,
vaker herkend en hoger gewaardeerd dan

vergelijkbare gewone advertenties Winkans 1op2

95% van de lezers vindt de wakkere adverteerder
uitermate goed passen in De Telegraaf! ;
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Eyetrackingonderzoek

- Laboratoriumsetting
- Digitaal en infrarood
- Dag na uitgave gemeten

« Meet aandacht voor advertentie
en onderdelen: visual, tekst en
brand

« Analyse 110 inhakers

- Controlegroep van 100 uitingen
met congruentie met Umfeld

« Match wat betreft merk
(en dus creatie)
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Reclame Reactie Onderzoek

Doel van RRO:
« Inzicht in het effect van printadvertenties:
- In hoeverre slaat de advertentie aan?
- Wat doet de ontvanger met advertentie?

Je maakt meer kans

Meer inzicht in invloed factoren: dan je denfkt.

- Originaliteit, creatie, positie, katernen, Umfeld
—> « Inzichtin het inhaken op actuele gebeurtenissen

- In hoeverre en met welke links maakt de lezer
de koppeling tussen de advertentie/ het merk
en de advertentie?

Methode van onderzoek:
- Op dezelfde dag gemeten, panel vult vragenlijst in

- Meet herkenning, herinnering, verwerking en
waardering

Meer kans, meer gebd, in de Stantsloterij. -2
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