PRIV . %

JANUARI

DE ENTERTAINMENT AUTORITEIT VAN NEDERLAND!

Geen enkel tijdschrift haalt zo veelvuldig het nieuws als Priv@d. Dat komt doordat Priv@ wekelijks onthullingen brengt die
anderen missen. De basis van het succes ligt in het uitgebreide netwerk van Priv@-hoofdredacteur Evert Santegoeds en
de vakkundigheid van het team van verslaggevers en fotografen die tot het uiterste gaan om de lezers wekelijks van het
laatste showbizz nieuws te voorzien.

DOELGROEP.

0 Ruim 1,8 miljoen Nederlanders lezen Privé
0lVoornamelijk vrouwen (35+)
[lHoog bereik onder boodschappers

(1,3 miljoen mensen)

KENMERKEN.

0iGlamour
[IRoyalty

0 Show
IMedisch
[lHoroscopen

NOG MEER PRIVE

(lPagina Privé: elke dag in De Telegraaf
linternetsite Privé: www.telegraaf.nl/privé
[IDiverse specials: [Beatrix Lapril

[ 01 (lZomer 26 juni

[ 01 IMaxima 16 september
[ 01 [IHoroscoop 25 november

OPLAGE.

0IWekelijks 224.664 exemplaren

(HOI Q4 2008 — Q3 2009)
[(lOok staan er in 2010 extra acties op de planning
met een verhoogde oplage van ruim 20%!

PRIVE HOOGSTE BEREIK T.O.V. CONCURRENTEN!
Wekelijks bereik van 1.805.000 Nederlanders M/V 13+ (NOM PrintMonitor 2009-1)

IR n L _
Kost ziekie vrouw Edwin v/d Sar carriére? ) party _ 8 %1000

@%&y. TELEGRAAF
ProE | () veon
¥ NEDERLAND

LANDELUKE MEDIA







