
ESQUIRE STIJLGIDS BEREIKT VERREWEG 
DE MEESTE MANNEN (13+).

 Bereik in doelgroep M13+

1.134

613

522

447

439

350

230

194

185

83

De Telegraaf/Esquire Stijlgids

Quest

Elsevier

NRC Handelsblad - zaterdag

Volkskrant Magazine

Playboy

FHM

Quote

Men's Health

FD Persoonlijk

Bereik x 1.000Bron: NOM Doelgroep Monitor 2008-II / 2009-I



ESQUIRE STIJLGIDS BEREIKT 
VERREWEG DE MEESTE MANNEN IN DE 
WELSTANDSKLASSE 1 EN 2.

 Bereik in doelgroep M13+ Welstandsklasse 1 en 2
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70
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Elsevier

NRC Handelsblad - zaterdag

Volkskrant Magazine

Quest

Playboy

Quote

FHM

Men's Health

FD Persoonlijk
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 Bereik in doelgroep M13+ Interesse in Mode & Cosmetica

160

104

93

80

65

61

59

52
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De Telegraaf/Esquire Stijlgids

Quest

Elsevier

NRC Handelsblad - zaterdag

Volkskrant Magazine

Playboy

FHM

Quote

Men's Health

FD Persoonlijk

Bereik x 1.000

ESQUIRE STIJLGIDS BEREIKT DE MEESTE 
MANNEN (13+) MET INTERESSE IN MODE 
& COSMETICA.

Bron: NOM Doelgroep Monitor 2008-II / 2009-I



ESQUIRE STIJLGIDS BEREIKT DE MEESTE 
MANNEN DIE MEER DAN GEMIDDELD 
BESTEDEN AAN LUXE ARTIKELEN.

 Bereik in doelgroep M13+ 
Besteedt meer dan gemiddeld aan luxe artikelen

170

97

92

76

66

55

50

49

44

33
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NRC Handelsblad - zaterdag

Volkskrant Magazine

Playboy
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Quote

Men's Health

FD Persoonlijk
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