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32% van de doelgroep weet hoe een QR-code 

werkt, waarvan 19% QR-codes ook gebruikt. 

Sp!tslezers zijn bekender met en gebruiken 

vaker QR-codes.  



Vooral onbekendheid met QR-codes en het 

gebrek aan advertenties met QR-codes vormen 

de belangrijkste redenen waarom QR-codes 

niet vaker gebruikt worden.  



Na uitleg van QR-codes staat 40% van de 

doelgroep positief tegenover QR-codes in 

advertenties. Onder Sp!tslezers is 60% 

positief.  



68% van de doelgroep wil QR-codes in 

advertenties zien, waarvan 9% vaak. Sp!tslezers 

willen vaker QR-codes in advertenties zien, 19% 

vaak.  



De doelgroep vindt vooral aanvullende informatie 

verkrijgen een interessante mogelijkheid van QR-

codes, gevolgd door meedoen aan acties en 

direct bestellen.  



Het is voor de doelgroep belangrijk dat er bij de 

QR-code staat welke extra informatie men krijgt 

wanneer men de code scant.  



De meeste mensen verwachten na het scannen 

van de QR-code een interactief scherm waarmee 

direct actie ondernomen kan worden.  



De doelgroep vindt QR-codes vooral interessant 

bij advertenties van reizen, restaurants en films. 

Sp!tslezers vinden QR-codes tevens interessant 

bij festivals, vacatures en ICT/ telecom.  



CONCLUSIES



Conclusies; QR-codes (1).
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Conclusies; QR-codes (2).
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