
� Stuur altijd een back-up gif mee (animerend of statisch, .jpg is ook
 mogelijk).
� Stuur altijd de URL van de landingpage. 
� Flash versie: minimaal 6, maximaal 9. 
�  Maximale zwaarte is afh ankelijk van het formaat.

Een clicktag moet geïmplementeerd zijn:
� Elke fl ash uiting moet een ‘clicktag’ bevatten, zodat het Admanage-
 ment systeem clicks kan meten.
� In de fl ashanimatie wordt de clickTag (in een button-frame) als volgt
 gedefi nieerd:

of als de button geen onderdeel uitmaakt van de hoofdfilm (mainmovie), 
dient de clicktag als volgt gedefinieerd te worden:

De gehele uiting moet klikbaar zijn voor het beste resultaat.

GELUID
Geluid in de uitingen is toegestaan, maar uitsluitend via een geluidsknop 
waarbij het geluid geactiveerd moet worden door de bezoeker en vervol-
gens ook weer kan worden gedeactiveerd.

MULTIPLE CLICKTAGS
Wanneer de banner meerdere buttons bevat die doorlinken naar verschil-
lende actiepagina’s dan dient dezelfde procedure gevolgd te worden als 
voor de reguliere clickTag (zie hierboven).

Uiteraard moet nauwkeurig worden aangegeven aan welke click-
Tags welke waarde dient te worden meegegeven als de banner wordt 
geserveerd.

FLASH.
ONLINE ADVERTEREN.
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on(release){
getURL(clickTag,"_blank");
}

on (release)
getURL (_root.clickTag, "_blank");
}

AANLEVERSPECIFICATIES.
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AANLEVERSPECIFICATIES.

on(release){
getURL(clickTag1,"_blank");
}
on(release){
getURL(clickTag2,"_blank");
}

AANLEVEREN MATERIAAL
Online advertentiemateriaal dient 3 werkdagen voor 
start van de campagne te worden aangeleverd via:

Afdeling Online Traffic
	 onlinetraffic@telegraafmedia.nl
	 020. 585 2090, F 020. 585 2435

Vermeld bij het aanleveren van het materiaal duidelijk 
welke clicktag welke url moet meekrijgen (maximaal 7).

CONTACTGEGEVENS
Telegraaf Media Nederland | Landelijke Media
Basisweg 30 Postbus 376
1000 EB Amsterdam
	
	 020. 585 2329, F 020. 585 2435
	 onlinesales@telegraafmedia.nl
	 www.telegraafmedia.nl/landelijkemedia


